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العلامة التجارية المشهورة

فرهاد عابد سليم

د. مهند إبراهيم فندي

جامعة الموصل - كلية الحقوق

المستخلص:

التجــاري  النشــاط  توســع  ان 

والاقتصــادي داخــل الــدول وفي البعــد 

ــة  ــات التجاري ــور العلاق ــدولي وظه ال

بــن الــدول وانتشــار طرق انشــاء هذه 

العلاقــات وســهولة انشــائها تســبب 

ذلــك الى ظهــور العلامــة التجاريــة 

ــى  ــك ع ــا المال ــي تضعه ــهورة الت المش

ــز عــن غــره  ــه ليمي ســلعته او بضاعت

المــزورة  او  المتشــابهة  الســلع  مــن 

ــه في  ــدة مــن اجــل ضــان بقائ والمقل

الســاحة التجاريــة وحمايــة نشــاطه 

مــن التزويــر ومــن ثــم الســيطرة عــى 

الســوق وجنــي الأربــاح في النطــاق 

ذلــك  فتســبب  والــدولي,  الداخــي 

بقيــام التشريعــات الداخليــة بتنظيــم 

ــل  ــن اج ــه م ــات وتناول ــذه العلام ه

حمايــة المالــك في النطــاق المذكــور 

ومــن ثــم حمايــة المســتهلك مــن الذي 

المنظــات  قيــام  جانــب  الى  ذكــر, 

الدوليــة بإبــرام اتفاقيــات في ســبيل 

تنظيــم هــذه العلامــة ووضــع المعايــر 

famous brand
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العلامة التجارية المشهورة

المناســبة لشــهرته حتــى يتميــز بســهولة 

ــة. ــات التجاري ــن العلام ــره م ــن غ ع

الكلــات المفتاحيــة: الســلع, الحمايــة, 

المســتهلك.
Abstract
The expansion of commercial and 
economic activity within countries 
and internationally, the emergence 
of trade relations between countries, 
the proliferation of methods for 
establishing these relations, and the 
ease of establishing them have led to the 
emergence of the famous trademark, 
which the owner places on his goods 
or merchandise to distinguish it from 
other similar, counterfeit, or imitated 
goods. This is to ensure his survival 
in the commercial arena, protect his 
business from counterfeiting, and thus 
control the market and generate profits 
both domestically and internationally. 
This has led to domestic legislation 
regulating these trademarks and 
addressing them to protect the owner 
within the aforementioned scope and, 
subsequently, to protect the consumer 
from the aforementioned. Furthermore, 
international organizations have 
concluded agreements to regulate this 
trademark and establish appropriate 
standards for its reputation, enabling it 
to be easily distinguished from other 
trademarks.

Keywords: Goods, Protection, 
C o n s u m e r

المقدمة

ونســتعين  نحمــده  للــه  الحمــد 

ونســتغفره ونعــوذ باللــه مــن شرور 

أنفســنا ومــن ســيئات أعمالنــا مــن 

يهــده اللــه فــا مضــل لــه ومــن يضلــل 

فــا هــادي لــه وأشــهد أن لا إلــه ألا 

ــه, واشــهد أن  ــك ل ــه وحــده لا شري الل

محمــد عبــده ورســوله أمــا بعــد: 

البحــث  بموضــوع  التعريــف  أولا/ 

واهميتــه: تســبب العولمــة التجاريــة 

مياديــن  في  حصــل  الــذي  والتطــور 

الاقتصاديــة والتجاريــة بتســهيل عمليــة 

ــن  ــار الســلع والخــدم المناســبة م اختي

لإشــباع  المســتهلكين  الافــراد  قبــل 

حاجاتهــم العامــة التــي يبحــث فيه عن 

الجــودة والامتيــاز في الخدمــة المختــارة 

العلامــة  عــى  الاطــاع  خــال  مــن 

التجاريــة الخاصــة بشركــة معينــة في 

الســلعة والخدمــة المعينــة الــذي يــرى 

المســتهلك فيــه جميــع اوصاف الســلعة 

الجيــدة, فتجــد المشروعــات الاقتصادية 

والــركات العملاقــة يبحــث عــن علامة 

تجاريــة مشــهورة لســلعهم وخدماتهــم 

تميــز عــن غــره مــن الســلع والخدمــات 

اكــر  بشــكل  المســتهلكين  لجــذب 

يجعلهــم متعلقــن بــه وينتبهــون لــه في 

أي وقــت وفي اي مــكان كان, والعلامــة 
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ــة  ــة تجاري ــي الا علام ــا ه ــهورة م المش

حالــه حــال أي علامــة تجاريــة مــن 

ــكام  ــروط والاح ــف وال ــث التعري حي

ــر  ــهرة اك ــع بش ــا تتمت ــق الا انه المطب

مــن ذي علامــة عاديــة تثــر انتبــاه 

ــن في مجــال الصناعــة والتجــارة  العامل

والمســتهلكين في الأســواق يضــع عــى 

ــزة,  ــة ممي ــودة عالمي ــات ذات ج منتج

يــأتي شــهرتها بســبب قــدم اســتخدامها 

وذيوعهــا وكــرة توزيعهــا وانتشــارها في 

ــة. ــة والعالمي ــواق الداخلي الأس

دراســة  البحــث في  أهميــة  وتكمــن 

ــة  ــهورة, العلام ــة المش ــة التجاري العلام

التــي يمكــن صاحبهــا مــن جــذب اكــر 

عــدد ممكــن مــن المســتهلكين وتحقيــق 

الســيطرة  جانــب  الى  لهــا  الأربــاح 

عــى مشــريات الســوق في الســلعة 

ــب اخــر  ــن جان ــة, وم ــة المعين والخدم

المشــهورة  التجاريــة  العلامــة  يوفــر 

مــن  للمســتهلك  القانونيــة  الحمايــة 

الغــش والتدليــس عنــد شراء الســلع 

العاليــة  الجــودة  ذات  والخدمــات 

والمميــزة ليشــبع حاجاتــه, وبالتاليــة 

يكــون ذات أهميــة للطرفــن الى جانــب 

أهميــة دراســة الموضــوع مــن الناحيــة 

تنظيــم  معرفــة  لتمكــن  النظريــة 

الموضــوع  لهــذا  العراقــي  المــرع 

والبحــث عــن مــا يغطــي الثغــرات 

التنظيــم. الموجــودة في  القانونيــة 

الموضــوع:  اختيــار  أســباب  ثانيــا/ 

بحثنــا  اختيــار موضــوع  اســتندنا في 

ــا  ــن في ــباب تكم ــة أس ــى مجموع ع

ــي: ي

1: معرفــة مفهــوم العلامــة التجاريــة 

المشــهورة.

ــذي  ــر ال ــم المعاي ــى اه ــرف ع 2: التع

ــة  ــرار الشــهرة للعلام ــه لاق يســتند علي

ــة. التجاري

العلامــة  أهميــة  عــى  التطلــع   :3

التجارية المشــهورة بالنســبة للمســتهلك 

والمالــك.

4: تبيــان عــبء اثبــات شــهرة العلامــة 

التجاريــة.

ثالثــا/ مشــكلة البحــث: تكمــن مشــكلة 

ــرع  ــم الم ــة تنظي ــو كيفي ــث نح البح

ــهورة  ــة المش ــة التجاري ــي للعلام العراق

فيــا اذا كان يتمتــع بنفــس تنظيــم 

وفيــا  العاديــة؟  التجاريــة  العلامــة 

اذا كان التنظيــم الموجــود يغطــي كل 

ــة  ــر الى توصي ــاج الام ــوع او يحت الموض

باقــراح  او  معــن  باتجــاه  المــرع 

التشريعــي  النقــص  تغطــي  نصــوص 

والتطــور  متطلبــات  وفــق  الموجــود 

الحاصــل في مياديــن الاقتصــاد والتجــارة 

الوطنيــة والدولــة.

ســنتناول  البحــث:  نطــاق  رابعــا/ 
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ــهورة  ــة المش ــة التجاري ــوع العلام موض

العراقــي والاردني  في كل مــن قانــون 

ببعــض  والاســتعانة  والامــاراتي, 

ــة حــول  ــات الدولي ــات والتوصي الاتفاق

البحــث. موضــوع 

خامســا/ منهجيــة البحــث: اتبعنــا في 

كتابــة موضــوع بحثنــا عــى المنهــج 

ــل  التحليــي والمقــارن, مــن اجــل تحلي

والفقــه  العراقــي  قانــون  موقــف 

والفقــه  القانــون  بموقــف  ومقارنتــه 

ــوف  ــن الوق ــارات لتمك في الأردن والام

ــن  ــن م ــح والاحس ــف الأص ــى الموق ع

ــة  ــة العلام ــهل معرف ــذي يس ــم ال بينه

التجاريــة المشــهورة وتمييــزه عــن غــره 

مــن العلامــات التجاريــة.

سادســا/ هيكليــة البحــث: تضمنــت 

البحــث مبحثــن وكالاتي: دراســة 

العلامــة  تعريــف  الأول:  المطلــب 

المشــهورة  التجاريــة 

المطلــب الثــاني: معايــر شــهرة العلامــة 

التجاريــة

العلامــة  أهميــة  الثالــث:  المطلــب 

للمســتهلك  المشــهورة  التجاريــة 

ــل ــهرة الع ــات ش ــبء اثب ــك وع وللمال

المطلب الأول

تعريف العلامة التجارية المشهورة

يتطلــب الوقــوف عــى معنــى العلامــة  

ــا  ــن تعريفه ــهورة ان نب ــة المش التجاري

اللغــوي والفقهــي والقانــوني مــن خــال 

تقســيم المطلــب وفــق مــا يــأتي: 

أولا: المشــهورة: هــي الشــهرة ظهــور 

الــيء وانتشــاره, واشــتهر الامــر انتشر, 

ــه شــيئا  ــال اشــتهر بكــذا اشــتهر ب ويق

وجمــع  واذاعــه)1(,  اعلنــه  بمعنــى 

المشــهور هــي المشــاهير وهــو المعــروف 

بــن النــاس, أي وضــوح الامــر مثــال 

شــهر ســيفه او شــهر فــان بــن النــاس 

بكــذا فهــو مشــهور)2(, وقــد ســبق وان 

في  لغــة  العلامــة  تعريــف  اوضحنــا 

ــل. ــذا الفص ــن ه ــث الأول م المبح

المشــهورة  التجاريــة  العلامــة  ثانيــا: 

ــة  ــه)3( العلام ــض الفق ــرف بع ــاً: ع فقه

المعروفــة  العلامــة  بانهــا  المشــهورة 

ــع  ــور وتتمت ــن الجمه ــاع واســع م لقط

طيبــة,  وســمعة  مرموقــة  بمكانــة 

وعرفهــا اخــر)4( بانهــا »علامــة تتخطــى 

نطــاق الإقليميــة وعــادة تتســم بمكانــة 

مــن  وبالقــدم  العالمــي,  الســوق  في 

حيــث اســتعمالها, وبالجــودة, وانتظــام 

ــم  ــة, وبالانتشــار والاعــان الدائ الخدم

ــع  ــذي يــؤدي الى كــرة في توزي عنهــا ال

ــا,  ــي تميزه ــات الت ــات او الخدم المنتج

مــا يجعلهــا تتمتــع بســمعة عالميــة«, 

 « بانهــا  الاخــر)5(  البعــض  وعرفهــا 

ــعة  ــة واس ــع بمعرف ــي تتمت ــة الت العلام
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وبســمعة  المســتهلكين  بــن جمهــور 

ودعايــة عــى مســتوى العالم ولهــا قيمة 

ماليــة عاليــة في الســوق«, فالعلامــة 

التجاريــة المشــهورة مــا يتبــن مــن 

خــال التعاريــف الفقهيــة بانهــا علامــة 

ــتهلكين  ــن المس ــرا م ــدد كب ــا ع يعرفه

وتتمتــع بســمعة طيبــة لــدى الجمهــور 

ولهــا دعايــة كبــرة عــى مســتوى العــالم 

ــا  ــة في الســوق, وانه وأيضــا قيمــة مالي

قديمــة مــن حيــث الاســتعمال والجــودة 

ــان  ــا اع ــة, وله ــة منتظم ــدم خدم وتق

دائــم, مــا يترتــب عليــه كــرة التوزيــع 

تمييزهــا  التــي  والخدمــة  للمنتــج 

عالميــة  بســمعة  تتمتــع  ويجعلهــا 

ــة. ــة بالعلامــات الوطني واســعة بالمقارن

التجاريــة  العلامــة  تعريــف  وخــال 

المشــهورة  العلامــة  فــان  المشــهورة 

تخضــع مــن حيــث التعريــف والشروط 

التجاريــة  للعلامــة  العامــة  للاحــكام 

بانهــا تكــون جديــدة ومميــزة وغــر 

ــا  ــبق وان اوضحناه ــي س ــة, والت شرعي

ــن  ــب الأول م ــث الأول للمطل في المبح

ــف  ــا تعري ــه يمكنن ــل, الا ان ــذا الفص ه

العلامــة التجاريــة المشــهورة كالاتي:

نطــاق  تتخطــى  علامــة  بانهــا 

الإقليميــة, وتحظــى بمعرفــة واســعة 

بــن المســتهلكين, ولهــا قيمــة ماليــة 

ــة  ــمعة ودعاي ــع بس ــوق, وتتمت في الس

عــى مســتوى العــالم نتيجــة الاســتعمال 

الســلع  مجــال  في  ســواء  والجــودة 

الخدمــات. او  الماديــة 

المشــهورة  التجاريــة  العلامــة  ثالثــا: 

ــا  ــال اطلاعن ــن خ ــظ م ــاً: نلاح تشريع

التجاريــة  العلامــة  تعريــف  عــى 

تشريعــاً فــان اغلــب التشريعــات التــي 

تناولــت موضــوع العلامــة التجاريــة 

المشــهورة لم تضــع لهــا تعريفــا بمــا 

فيهــا المــرع العراقــي, باســتثناء بعــض 

ــرع  ــة ومنهــا الم ــات الوطني التشريع

الامــاراتي الــذي عرفهــا في المــادة )4/

ــة  ــا »... العلامــة التجاري ف1( عــى انه

شــهرتها  تجــاوزت  التــي  المشــهورة 

ــه الى  ــجلت في ــذي س ــد ال ــدود البل ح

ــرع  ــا الم ــرى...«)6(, وعرفه ــاد الأخ الب

ــص  ــي تن ــه الت ــادة )2( من الأردني في الم

عــى انهــا »العلامــة التجاريــة المشــهورة 

العلامــة التجاريــة ذات الشــهرة العالمية 

ــد الأصــي  ــي تجــاوزت شــهرتها البل الت

ــهرة  ــب ش ــه واكتس ــجلت في ــذي س ال

في القطــاع المعنــي مــن الجمهــور في 

المملكــة الأردنيــة الهاشــمية«)7(, امــا 

اتفاقيــة  فــان  الــدولي  صعيــد  عــى 

المشــهورة  العلامــة  تبنــت  باريــس 

المبرمــة  منــه   )6( المــادة  بموجــب 

ــا لكــن دون ان تضــع  1883 في احكامه

تعريــف لهــا)8(, ويبــدو مــن خــال 
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الامــاراتي  المــرع  لنصــوص  قراءتنــا 

والاردني لتعريــف العلامــة المشــهورة 

تعريفــاً  يعــط  لم  المشرعــن  كلا  ان 

ــهورة ولم  ــة المش ــاً للعلام ــاً وكافي واضح

يعــط مفهومــاً محــدداً لمعنــى الشــهرة, 

ــاد  واكتفــى المــرع الامــاراتي في الاعت

عــى معيــار للشــهرة وهــي تجــاوز 

حــدود  شــهرتها  التجاريــة  العلامــة 

البلــد الــذي ســجلت فيــه العلامــة, 

الأردني  المــرع  اعتمــد  مــا  وهــو 

ــع  ــا التشري ــي تبنته ــار الت ــذات المعي ل

بالإضافــة  الشــهرة  لمعنــى  الامــاراتي 

ــاني  ــار ث ــرع الأردني معي ــى الم الى تبن

ــد  ــة ق ــة التجاري ــون العلام ــو ان تك ه

المعنــى  القطــاع  شــهرتها  اكتســبت 

الأردنيــة  المملكــة  الجمهــور في  مــن 

الهاشــمية, وعــدم دقــة المعيــار بشــقية 

للمــرع الأردني وشــقه الأول للمــرع 

ــة  ــة التجاري ــف العلام ــاراتي لتعري الام

المشــهورة لم يحــدداً العلامــة المشــهورة, 

ــة  ــى تكــون هــذه العلام ولم يحــدد مت

مشــهورة, ومــن هــو البلــد الأصــي 

الــذي ســجلت فيــه العلامــة, فهــل هــو 

ــه ام  ــد اقامت ــة ام بل ــك العلام ــد مال بل

بلــد فيهــا مؤسســة صناعيــة او تجاريــة 

ــجلت  ــو س ــا ل ــة في ــة او فعلي حقيقي

ــاع  ــار القط ــا ان معي ــة, ك ــه العلام في

المملكــة  في  الجمهــور  مــن  المعنــى 

يقصــد  فهــل  الهاشــمية  الأردنيــة 

بجمهــور المتعاملــن هــم تجــار الجملــة 

ــج او  ــاس للمنت ــن الن ــتهلكين م ام المس

الســلع او الخدمــة التــي تحملهــا تلــك 

العلامــة ام يقصــد بــه كليهــا معــاً, 

لذلــك ندعــوا مــن المــرع العراقــي 

التجاريــة  العلامــة  احــكام  تنظيــم 

معايــر  وتنظيــم  دقيــق  بتعريــف 

ــهرة  ــد ش ــا لتحدي ــتند عليه ــة يس دقيق

العلامــة.

المطلب الثاني

معايير شهرة العلامة التجارية

ان وظيفــة العلامــة التجاريــة المشــهورة 

الأساســية هــي تمييــز المنتــج والخدمــة 

لــذا لابــد ان  البعــض,  عــن بعضهــا 

ــع  ــا, وطاب ــا صفــة خاصــة به يكــون له

ــة خاصــة  ــا ذاتي يميزهــا عــن غيرهــا له

ــذا فالحــال  كــا تميزهــا عــن غيرهــا, ل

هــذا يتطلــب ان يتوفــر للعلامــة معايير 

ــد  ــا لتحدي ــن وجوده ــد م ــب التأك يج

شــهرة العلامــة)9(, لذلــك ظهــرت عــدة 

معايــر للعلامــة نبينهــا والتــي وضعتهــا 

الجمعيــة العامــة للمنظمــة العالميــة 

الجمعيــة  مــع  )الويبــو(  الفكريــة 

العامــة لاتحــاد باريــس لحمايــة الملكيــة 

ــات  ــة في دورة مشــركة لجمعي الصناعي

فــرة  في  الويبــو  في  الأعضــاء  الــدول 
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فرهاد عابد سليم      د. مهند إبراهيم فندي

قواعــد  وهــي   1999/10/)29-20(

استرشــادية خاصــة بالعلامــات التجاريــة 

ــة او في  ــت عالمي ــواء اكان ــهورة س المش

ــر  ــور ومعاي ــن الجمه ــي م ــاع معن قط

يمكــن الاسترشــاد بهــا لتحــدد متــى 

تعــد العلامــة التجاريــة مشــهورة)10(, 

ــدد  ــم )2( لع ــادة رق ــت في الم وخصص

مــن المعايــر الارشــادية لتقريــر مــا اذا 

ــذه  ــهورة ام لا وه ــة مش ــت العلام كان

ــال لا  ــبيل المث ــى س ــاءت ع ــر ج المعاي

ــي: ــر وه الح

إشــارة  في  الموضوعيــة:  المعايــر  أولا: 

للتوصيــة  العامــة  الجمعيــة  مــن 

ــة  ــر الموضوعي ــد المعاي المشــركة لتحدي

نصــت  والتــي  المشــهورة  للعلامــة 

عليهــا المــادة )2/ف أ-ب( عــى انــه 

»تراعــي الســلطة المختصــة عــى وجــه 

ــا  ــة  اليه ــات المقدم الخصــوص المعلوم

بشــان العوامــل التــي يســتخلص منهــا 

ــك  ــة جــدا, بمــا في ذل ــة معرف ان العلام

المعلومــات المتعلقــة بمــا يــي عــى 

ســبيل المثــال لا الحــر وهــي كالاتي: 1: 

ــة العلامــة ففــي  مــدى شــهرة او معرف

قطــاع الجمهــور المعنــي)11(. 2: مــدة 

ــتعمالها  ــدة اس ــة او م ــاع بالعلام الانتف

بــاي وجــه مــن الوجــوه, ومــدى ذلــك 

 :3 الجغــرافي)12(.  ونطاقــه  الانتفــاع 

مــدة الترويــج للعلامــة بــاي وجــه مــن 

ــج لهــا ونطاقــه  الوجــوه, ومــدى التروي

او  الدعايــة  ذلــك  في  بمــا  الجغــرافي, 

الإعــان والعــرض في المعارض والأســواق 

الترويجيــة للســلع والخدمــات التــي 

تميزهــا العلامــة. 4: مــدة اية تســجيلات 

ــا  ــة ونطاقه ــجيل للعلام ــات تس او طلب

ــجيلات  ــك التس ــت تل ــرافي, مادام الجغ

ــراف  ــاع او الاع ــن الانتف ــات تب والطلب

ــاح  ــى نج ــدل ع ــا ي ــة)13(. 5: م بالعلام

انفــاذ الحقــوق في العلامــة ولا ســيما 

المختصــة  الســلطات  إقــرار  مــدى 

 :6 جــداً)14(.  معروفــة  علامــة  بانهــا 

ــات  ــوم الهيئ ــث تق ــة, حي قيمــة العلام

في  المتخصصــة  الدوليــة  والمؤسســات 

بتقديــر  التجاريــة  العلامــات  مجــال 

القيمــة الســوقية للعلامــة التجاريــة 

وفقــا لمعايــر وأســاليب متفق عليــه)15(, 

ــة  ــر الموضوعي ــذه  المعاي ــدو ان ه ويب

ــة ذات  ــات الدولي ــن الهيئ ــادرة ع الص

صلــة بالموضــوع والتــي تعمــل المنظمــة 

عــى  الفكريــة  للملكيــة  العالميــة 

التنســيق بــن التشريعــات المختلفــة 

دوليــة  مبــادئ  وضــع  اجــل  مــن 

الملكيــة  حقــوق  مجــال  في  مشــركة 

التوصيــة  تعتــر  ولكــن  الفكريــة)16(, 

ج()17(   1 ف   /2( المــادة  في  المشــركة 

نصــت عــى انــه »ليســت العوامــل 

المذكــورة أعــاه لتسترشــد لهــا الســلطة 
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ــت  ــا اذا كان ــت في ــد الب ــة عن المختص

العلامــة شــائعة الشــهرة شرطــاً مســبقة 

ــت في  ــف الب ــل يتوق ــك, ب ــت في ذل للب

كل حالــة عــى الظــروف الخاصــة بتلــك 

الحالــة«, ان هــذه المعايــر الموضوعيــة 

بهــا  تلتــزم  مســبقة  شروط  ليســت 

العلامــة  لاعتبــار  المختصــة  الســلطة 

ان  لــذى تعتــر  التجاريــة مشــهورة, 

ــد مــدى شــهرة العلامــة تتوقــف  تحدي

ــة  ــكل حال ــة ب ــروف المحيط ــى الظ ع

ــر  ــت معاي ــي ليس ــده, اذا ه ــى ح ع

حاســمة ولذلــك تعتــر عــى ســبيل 

ــر  ــاك معاي ــس الحــر, فهن ــال ولي المث

القــدم للعلامــة, باعتبــار ان اقدميــة 

جــذب  للمنتجــات  تســمح  العلامــة 

فئــات اكــر فاكــر مــن المســتهلكين)18(, 

ولم تعــد جــودة المنتجــات التــي تميزهــا 

العلامــة عامــل ضروري لتحديــد شــهرة 

التــي تعتمــد عــى كيفيــة  العلامــة 

طــرح الســلعة في الســوق وعــى كيفيــة 

اليــوم ترتبــط  الإعــان عنهــا, فانهــا 

والاعلانــات  الضخــم  الإنتــاج  بفكــرة 

المكثــف)19(, ومــن المعايــر التــي نود ان 

ــد  ــة لا ب ــهرة العلام ــد ش ــا لتحدي نبينه

ــد  مــن ان تتجــاوز شــهرتها حــدود البل

الأصــي, فــا يكفــي شــهرتها داخــل 

ــل تكــون  ــا ب ــي نشــأت فيه ــة الت الدول

اشــارت  مــا  وهــو  عالميــا,  مشــهورة 

ــادة )2/ف3 أ )2(  ــة في الم ــه التوصي الي

ــه »يجــوز  ــي نصــت عــى ان وب(, والت

ــون  ــرط ان تك ــو ان تش ــة العض للدول

العلامــة معروفــة في ولايــة قضائيــة 

او اكــر خــاف الدولــة العضــو«)20(, 

واخــذت بــه كل مــن العلامــة التجاريــة 

والأردن)22(  الامــارات)21(  في  المشــهورة 

والمــرع العراقــي)23( والتــي جــاءت 

ــة  ــة الملكي ــس لحماي ــة باري ــا اتفاقي به

الصناعيــة في المــادة )6/ثانيــا( والتــي 

نصــت عــى انــه »شــهرة العلامــة يجب 

التــي  العضــو  الدولــة  في  توجــد  ان 

يطلــب فيهــا حمايــة العلامــة باعتبارهــا 

ــم  ــدو مــا ت ــة مشــهورة«)24(, ويب علام

توضيحــه للتوصيــة المشــركة او اتفاقيــة 

باريــس انهــا اشــرطت في العلامــة لــي 

تكــون مشــهورة ان تمتــد شــهرتها الى 

ــا  ــة بم ــاء في الاتفاقي ــع دول الأعض جمي

في ذلــك الدولــة العضــو المطلــوب منهــا 

المــرع  اشــرط  حــن  في  الحمايــة, 

الامــاراتي والأردني لــي تكــون مشــهورة 

ــة  ــهرة عالمي ــون ذات ش ــة ان تك العلام

الى  بالإضافــة  مشــهورة  تعــد  حتــى 

شــهرتها في البلــد الأصــي المســجل فيــه, 

في حــن جــاء المــرع العراقــي بموقــف 

باريــس  اتفاقيــة  لموقــف  مشــابه 

ــة  ــب حماي ــركة في طل ــة المش والتوصي

العلامــة التجاريــة المشــهورة الى الدولــة 
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فيهــا  تســجل  لم  لــو  حتــى  العضــو 

العلامــة المشــهورة ولم تشــرط العالميــة 

للعلامــة التجاريــة حتــى تعــد مشــهورة 

بالإضافــة الى شــهرتها في البلــد المســجل 

فيــه, وقــد اكــد القضــاء العراقــي ذلــك 

في محكمــة اســتئناف منطقــة أربيــل 

والتــي جــاءت في قرارهــا عــى مــا يــأتي 

ــي  ــي المدع ــن علامت ــابه ب ــود تش »وج

والمدعــى عليــه الثــاني مــن كل النواحــي 

يــؤدي  بالتــالي  بينهــا  اختــاف  ولا 

الاخــر الى اربــاك الجمهــور... حيــث 

ــة  ــة التجاري ــة ان العلام ــن للمحكم تب

)lasco( ســجلت باســم المدعي في دولة 

الامــارات حســب الطلــب مــع امتــاك 

الاســتعمال  وســبق  التجــاري  الاســم 

مــن  اكــر  في  اســتعماله  الى  إضافــة 

ــد والأردن  ــا والهن ــا وأوروب ــة )تركي دول

ــر علامــة  ــالي تعت ــران( بالت وســوريا واي

ــبقية  ــود الاس ــة الى وج ــهورة إضاف مش

في التســجيل والاســتعمال وثبــوت كــون 

ــى  ــل المدع ــن قب ــجلة م ــة المس العلام

العلامــة  نفــس  هــي  الثــاني  عليــه 

ــر  ــتنادا الى تقري ــي اس ــدة للمدع العائ

الخبــر القضــائي وحيــث ان تســجيل 

نفــس العلامــة باســم المدعــى عليــه 

ــه الأول  ــى علي ــل المدع ــن قب ــاني م الث

ــات  ــات والبيان ــون العلام ــف لقان مخال

 1957 لســنة   )21( المرقــم  التجاريــة 

ومخالفتــه لاتفاقيــة باريــس لحمايــة 

الــذي  والصناعيــة  الفكريــة  الملكيــة 

يعتــر العــراق عضــواً فيهــا«)25(, وعليــه 

ندعــو المــرع العراقــي تبنــي موقــف 

بالمعايــر  للاخــذ  المشــركة  التوصيــة 

الموضوعيــة التــي يمكــن الاســتناد عليهــا 

لشــهرة العلامــة وحســناً فعلــت كلا من 

ــراط  ــاراتي والأردني في اش ــع الام التشري

التجاريــة  للعلامــة  العالميــة  الشــهرة 

حتــى تعتــر العلامــة مشــهورة بالإضافة 

ــجل  ــي المس ــد الأص ــهرتها في البل الى ش

فيــه, ونأمــل مــن المــرع العراقــي 

في اتبــاع الشــهرة العالميــة كالمــرع 

والأردني. الامــاراتي 

ثانيــا: المعايــر الشــخصية: يعتــر جانب 

مــن الفقــه)26( ان العلامــة التجاريــة 

المشــهورة لابــد مــن ان تكــون معروفــة 

الجمهــور  مــن  واســع  قطــاع  لــدى 

القطــاع  هــم  مــن  ولكــن  المعنــي, 

ــرط  ــذي يش ــور ال ــن الجمه ــي م المعن

ــة  ــة معروف ــة التجاري ــون العلام ان تك

لديــه حتــى تعتــر مشــهورة)27(, هنــاك 

ان  يذهــب  الفقــه)28(  مــن  جانــب 

العلامــة التجاريــة حتــى تعــد مشــهورة 

لا بــد ان تكــون معروفــة لــدى فئــة 

الذيــن  المســتهلكين  مــن  طبقــة  او 

يتعاملــون مــع المنتجــات او الخدمــات 

التــي تحمــل العلامــة التجاريــة ولا تعد 
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العلامة التجارية المشهورة

معايــر الشــهرة عندهــم عــى مســتوى 

المجتمــع بصــورة عامــة, مثــال ذلــك 

)عنــد تقديــر شــهرة العلامــة المرتبطــة 

بالاجهــزة الطبيــة فانــه يجــب النظر الى 

ــن المتخصصــن في اســتخدام  شــهرتها ب

هــذه الأجهــزة دون باقــي قطاعــات 

اخــر)29(  جانــب  وهنــاك  المجتمــع(, 

يذهــب ان العلامــة التجاريــة المشــهورة 

ــة ليــس فقــط  ــد وان تكــون معروف لاب

الذيــن يســتخدمون المنتجــات التــي 

تحمــل العلامــة )الجمهــور المتخصــص( 

ــذي  ــور ال ــد شــهرتها الى الجمه ــل تمت ب

يتعامــل مــع المنتجــات او الخدمــات 

معروفــة  أي  العلامــة  تحمــل  التــي 

عــى مســتوى المجتمــع بصــورة عامــة, 

وبعــد توضيــح الــراي الفقهــي لمفهــوم 

ــان  ــور( ف ــن الجمه ــي م )القطــاع المعن

مــا قصدتــه جمعيــة اتحــاد باريــس 

ــة  ــة والجمعي ــة الصناعي ــة الملكي لحماي

لملكيــة  العالميــة  للمنظمــة  العامــة 

المقصــود  بــان  )الويبــو(  الفكريــة 

ــذي  ــي مــن الجمهــور ال بالقطــاع المعن

ــه اشــرط  ــادة )2/ف2()30(, ان ــه الم اقرت

لــي  التجاريــة  العلامــة  تكــون  ان 

ــة في  ــون المعرف ــهورة ان تك ــر مش تعت

قطاعــات معينــة مــن الجمهــور المعنــي 

التــي تمييزهــا  الخدمــة  او  بالســلعة 

بــدلاً مــن ان تكــون معروفــة لــدى 

الجمهــور عامــة فهــي تكتفــي ان تكــون 

مشــهورة جــدا في احد قطاعــات المعنية 

القطــاع  وأوضحــت  الأقــل)31(,  عــى 

ثلاثــة  هــم  الجمهــور  مــن  المعنــي 

المثــال  امثلــة مذكــورة عــى ســبيل 

وهــي  الحــر  ســبيل  عــى  وليــس 

القطــاع الأول: المســتهلكين الفعليــون او 

المحتملــون لنــوع الســلع او الخدمــات 

العلامــة)32(,  عليهــا  تنطبــق  التــي 

ويمكــن تحديــد المســتهلكين الفعلــن 

مشــرين  مجموعــة  الى  بالاســتعانة 

التــي  الخدمــة  او  للســلعة  فعلــن 

ــد المســتهلكين  ــة, وتحدي ــل العلام تحم

مجموعــة  الى  بالاســتعانة  المحتملــن 

الخدمــة  او  الســلع  مــن  مســتهدفة 

التــي يشــملها الانتفــاع بالعلامــة)33(, 

والقطــاع الثــاني: الأشــخاص المعنيــن في 

قنــوات توزيــع نــوع الســلع والخدمــات 

ــد  ــة)34(, وق ــا العلام ــق عليه ــي تنطب الت

بطبيعــة  التوزيــع  قنــوات  تتفــاوت 

التــي  الخدمــة  او  المنتــج  او  الســلع 

تحمــل العلامــة)35(, واخــراً فــان القطاع 

ــم  ــي وه ــور المعن ــن الجمه ــث م الثال

الأوســاط التجاريــة التــي تتعامــل بنــوع 

الســلع والخدمــات التــي تنطبــق عليهــا 

العلامــة)36(, وتشــمل هــذه الأوســاط 

)المســتوردون  مثــل  عديــدة  فئــات 

وأصحــاب  بالجملــة  والبائعــون 
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ــن  ــاز الذي ــوق الامتي ــص او حق التراخي

التــي  والخدمــات  بالســلع  يهتمــون 

لديهــم  واشــخاص  العلامــة,  تميزهــا 

الســلع  للتعامــل في هــذه  اســتعداد 

التوصيــة  والخدمــات()37(, ويبــدو ان 

المشــركة وحســب مــا تــم ذكــره أعــاه 

ــي  ــاع المعن ــادة )2/ف2( ان القط في الم

مــن الجمهــور هــو الــذي يحــدد شــهرة 

العلامــة وليــس الشــهرة عــى مســتوى 

ــى  ــتند ع ــون اس ــك يك ــع وبذل المجتم

الــراي الفقهــي الأول, وعــى أساســها 

ذكــر الجمهــور المعنــي عــى ســبيل 

الحــر  ســبيل  عــى  وليــس  المثــال 

الذكــر,  الســالفة  الثلاثــة  للفئــات 

وقــد بــرر بعــض الفقــه)38( موقــف 

مفهــوم  في  التوســع  ان  التوصيــة 

العلامــة المشــهورة لا يخــدم مصالــح 

ــة  ــة التجاري ــة, لان العلام ــدول النامي ال

ــاً  ــرى عادت ــا شركات ك المشــهورة تملكه

هــذه  وتقــوم  المتقدمــة,  الــدول  في 

اكــر قــدر  الكــرى بتكفيــل  الــدول 

ــى  ــة ع ــة القانوني ــن الحماي ــن م ممك

كلا  في  واســع  الجغرافيــة  النطــاق 

ــهورة  ــة المش ــة التجاري ــن للعلام الحالت

المســجلة في القطــاع الجغــرافي الواســع 

ام لم تكــن مســجلة, وســواء اســتعملت 

الحمايــة  محــل  المشــهورة  العلامــة 

لتمييــز الســلع وخدمــات مماثلــة او 

ــة. ــر مماثل غ

ــادة  ــركة في الم ــة المش ــدت التوصي وأك

)2/ف3-أ بنــد3( كمبــدأ عــام نصــت 

عــى انــه »لا يجــوز للدولــة العضــو 

ان تشــرط عنــد البــت فيــا اذا كانــت 

تكــون  ان  الشــهرة  شــائعة  العلامــة 

ــة  ــور عام ــدى الجمه ــداً ل ــة ج معروف

وانمــا يجــب ان تقتــر شرط معرفــة 

العلامــة عــى الجمهــور المعنــي بالســلع 

او الخدمــات التــي تغطيهــا العلامــة 

محــل النــزاع«)39(, وهــو مــا اخــذت بــه 

كل مــن التشريعــات محــل الدراســة 

والمقارنــة للمــرع الامــاراتي والأردني, 

/4( المــادة  في  الامــاراتي  فالتشريــع 

ــا  ــد م ــي لتحدي ــه »يراع ــى ان ف2( ع

ــة مشــهورة  ــة التجاري ــت العلام اذا كان

مــدى معرفتهــا لــدى الجمهــور المعنــي 

تســجيلها  مــدة  او  ترويجهــا  نتيجــة 

او اســتعمالها او عــدد البلــدان التــي 

ــا  ــا او قيمته ــتهرت فيه ــجلت او اش س

ــلع او  ــج الس ــا في تروي ــدى تأثيره او م

الخدمــات التــي تســتعملها العلامــة 

لتمييزهــا«)40(,  المشــهورة  التجاريــة 

المــادة )2(  المــرع الأردني في  ونــص 

عــى انــه »العلامــة التجاريــة المشــهورة 

العلامــة ذات الشــهرة العالميــة التــي 

الأصــي  البلــد  شــهرتها  تجــاوزت 

ــهرة  ــب ش ــه واكتس ــجلت في ــذي س ال
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الجمهــور  مــن  المعنــي  القطــاع  في 

الهاشــمية«)41(,  الأردنيــة  المملكــة  في 

واخــذت التوصيــة المشــركة بالاســتثناء 

ــدأ العــام الــذي ســبق ذكــره,  عــى المب

المــادة  الاســتثناء جــاء وفــق  وهــذا 

انــه  تنــص عــى  والتــي  ا-ج(  )4/ف 

تشــرط  ان  العضــو  للدولــة  »يجــوز 

ــائعة الشــهرة  ــة ش ــون العلام ــى تك حت

ان تكــون معروفــة جــداً لــدى الجمهور 

هــذا  مــن  الغــرض  كان  اذا  عامــة 

التوســع هــو حمايــة العلامــة المشــهورة 

مــن ان يســتعملها الغــر لتمييــز ســلع 

او خدمــات غــر مماثلــة«)42(.

للمعايــر  توضيحــه  تــم  مــا  يبــدوا 

المشــركة  التوصيــة  ان  الشــخصية 

قــد اخــذت مــا رجحــه جانــب مــن 

لــدى  معروفــة  تكــون  ان  في  الفقــه 

عــى  وذكــرت  المعنــي  الجمهــور 

ــات  ــر للفئ ــس الح ــال ولي ــبيل المث س

المعنيــة بالجمهــور المعنــي, ثــم فرقــت 

ــي في  ــور المعن ــن للجمه ــة حالت التوصي

ــات  ــتعمال العلام ــجيل او اس ــال تس ح

المطابقــة  او  المشــابهة  التجاريــة 

للعلامــة التجاريــة المشــهورة للخدمــات 

او المنتجــات المماثلــة وهــو جمهــور 

ــن يســتخدمون المنتجــات  ــي الذي المعن

ــور  ــس الجمه ــا ولي او الخدمــات ذاته

عامــة وهــو موقــف اخــذ بــه كل مــن 

ــت  ــاراتي والأردني, وأوضح ــرع الام الم

في الحالــة الثانيــة التوصيــة المشــركة 

ان الجمهــور المعنــي هــو الجمهــور 

عامــة في حــال تســجيل او اســتعمال 

او  المشــابهة  التجاريــة  العلامــات 

المطابقــة للعلامــات التجاريــة المشــهورة 

ــة  ــر المماثل ــات غ ــات او المنتج للخدم

وهــو جمهــور عــام الذيــن يســتخدمون 

او خدمــات تختلــف عــن  منتجــات 

المشــهورة  العلامــة  تميزهــا  التــي 

فالجمهــور هنــا هــو المجتمــع ككل, 

ــه كل  ــا اخــذ ب ــاً م ــد بدورن ونحــن نؤي

ــج  ــاراتي والأردني للنه ــرع الام ــن الم م

المســبق للتوصيــة المشــركة في حــن 

لم يوضــح المــرع العراقــي لتحديــد 

شــهرة العلامــة مــن هــم الجمهــور 

المعنــي فهــل هــو المجتمــع ككل ام 

يقتــر عــى الجمهــور المعنــى بالســلع 

او الخدمــات لذلــك نأمــل مــن المــرع 

العراقــي تحديــد أولا معايــر شــهرة 

العلامــة وان يوســع مفهــوم العلامــة 

المشــهورة لانــه لا يشــرط ان تكــون 

شــهرة العلامــة للجمهــور ان يكــون 

ــرط  ــي ان يش ــل يكف ــع ككل ب المجتم

ــة  ــتعمال العلام ــن باس ــدى المتخصص ل

الخدمــة,  او  الســلعة  تحملهــا  التــي 

فالمنتــج او الخدمــة التــي تقــدم لقطــاع 

ــن  ــال مع ــن في مج ــص او مهني متخص
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لديهــم  معروفــة  تكــون  ان  فيكفــي 

فقــط, امــا المنتــج او الخدمــة التــي 

ان  فيجــب  ككل  للمجتمــع  تقــدم 

تكــون معروفــة لــدى المجتمــع بصــورة 

المــرع  مــن  ندعــو  لــذى  عامــة, 

العراقــي ان يخــذو مــا جــاء بــه كل مــن 

معايــر  لتحديــد  المشــركة  التوصيــة 

الشــهرة ومعرفــة مــدة تحديــد الشــهرة 

ــة  ــور عام ــي او الجمه ــور المعن للجمه

في حالــة المنتجــات المماثلــة للعلامــة 

ــة  ــر مماثل ــات الغ ــهورة او المنتج المش

للعلامــة المشــهورة, فلــم يحــدد المشرع 

العراقــي حــدود الشــهرة العلامــة لــي 

نســتند عليهــا لتحديــد شــهرة العلامــة.

المطلب الثالث

أهميــة العلامــة التجاريــة المشــهورة 

للمســتهلك وللمالــك وعــبء اثبــات 

شــهرة العلامــة

المعــروف في العلامــة المشــهورة انهــا 

تمتــاز بقــوة كبــرة وقــدرة تمييزيــة 

ــي  ــى عــى المنتجــات الت ومســتقلة حت

القــوة  هــذه  عــى  وبنــاء  تميزهــا, 

أهميــة  تمنحهــا  التمييزيــة  والقــدرة 

عاليــة,  تجاريــة  وقيمــة  اقتصاديــة 

بالغــة الأهميــة نظــر  مــا يجعلهــا 

لــادوار التــي تلعبهــا والوظائــف التــي 

تقــوم بهــا, وخاصــة في ضــان حقــوق 

ــاولات  ــرق ومح ــن كل ط ــتهلك م المس

بهــا  يقــوم  التــي  والاحتيــال  الغــش 

ــة  ــي الخدم ــاع او مقدم ــار والصن التج

مــن اجــل وضــع مواصفــات للمنتــج او 

الخدمــة ليســت مــا هــي في الحقيقــة, 

فالعلامــة المشــهورة هــي وســيلة ضمان 

ــن كل ضروب  ــتهلكين م ــور المس لجمه

يتعرضــون  التــي  والاحتيــال  الغــش 

تشــكل  التجاريــة  فالعلامــة  لهــا)43(, 

تســمية للمصــدر, فهــي وتعتــر وظيفــة 

تاريخيــة للعلامــة التجاريــة التــي اعتــاد 

الصانــع ابــراز شــخصيته للمســتهلك 

ــك  ــى تل ــهورة ع ــه المش ــع علامت بوض

المنتجــات او الخدمــات)44(, لذلــك هــي 

ــج  ــع او المنت ــى المصن ــة ع ــزاً للدلال رم

مصــدر المنتجــات او الخدمــات, وأيضــا 

تعتــر رمــز للنوعيــة الرفيعــة والعاليــة 

كانــت  فــاذا  الخدمــة,  او  للمنتــج 

المســتهلك  تعطــي  العاديــة  العلامــة 

الخدمــة  او  للمنتــج  معينــة  فكــرة 

ــة  ــه ســابقاً, فالعلام ــج عــن تجربت النات

المشــهورة تعطــي فكــرة ابعــد في ذهــن 

ــة  ــة والعالي ــة الرفيع ــتهلك للنوعي المس

عنــد تجربتــه, ومفهــوم النوعيــة يبقــى 

الأحيــان  اغلــب  في  ويخضــع  نســبياً 

ــر  ــج تث ــة المنت ــة, فنوعي ــن البضاع لثم

بطريقــة عامــة مســتقلة عــن منتــج 

او خدمــة التــي تميزهــا وهــذا بســبب 

التــي  والتلقائيــة  الفوريــة  الرابطــة 
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يضعهــا المســتهلك بــن العلامــة والمنتــج 

مجــرد  لان  تميــزه  التــي  الخدمــة  او 

التفكــر في منتــوج معــن فــان العلامــة 

فــورا  تتأثــر  التــي  هــي  المشــهورة 

ومبــاشرة في الذاكــرة)45(, وتعــد العلامــة 

المشــهورة ضمانــة للمســتهلك, فالمعلوم 

ان التباعــد المــكاني لاقتنــاء منتجــات 

ــج  ــة, ينت ــائل الاتصــال الحديث ــر وس ع

المســتهلك  معرفــة  عنــه في صعوبــة 

للتعــرف عــى المصنعــن والحكــم عــى 

مباشرتــا عــى منتجاتهــم, فهنا يــأتي دور 

العلامــة المشــهورة كضــان للمســتهلك 

في اقتنــاء منتــج او خدمــة غالبــا مــا 

تكــون مضمونــة مــن الناحيــة النوعيــة, 

اختيــار  في  المســتهلك  عــى  وتســهل 

مــن  نابــع  شــعور  وهــو  مشــرياته 

ــون)46(,  ــج مضم ــاء منت ــان لاقتن الاطمئن

وكل ذلــك لــه أهميــة بالنســبة للمالــك 

بالمالــك  المســتهلك  لثقــة  كضمانــة 

للعلامــة المشــهورة, فالصانــع او التاجــر 

يتعهــد بصلاحيــة المنتــج او الخدمــة 

ــا,  ــة في تركيبه ــاصر الداخل ــان العن وبي

ــودة  ــان في ج ــة في الاتق ــة عالي وبدرج

المنتــج او الخدمــة, كل ذلــك يدفــع 

الصانــع او التاجــر )مالــك العلامــة( الى 

ــة  ــة حرصــه عــى ســمعته وثق مضاعف

عملائــه بــه, وتحســن انتاجــه دائمــا 

للحفــاظ عــى جودتهــا)47(, وهــي محــل 

جــذب الجمهــور المســتهلك مــن خــال 

إعطــاء انطبــاع عــن شيء معروف ســبق 

رؤيتــه كــا انهــا توقــظ الإحســاس 

بالشــهرة فهــي تعــر عــن شيء مــا دون 

ــة,  ــر جاذبي ــر اك ــا تظه ــك وانه ادنى ش

عــى عكــس العلامــة التجاريــة العاديــة 

التــي تمــر عــى ذهــن المســتهلك بصورة 

عابــرة)48(, ويبقــي أخــرا ان نبــن ان 

عــبء اثبــات شــهرة العلامــة التجاريــة 

العلامــة  مالــك  عاتــق  عــى  يقــع 

نصــت  والتــي  المشــهورة  التجاريــة 

المــادة  في  المشــركة  التوصيــة  عليــه 

ــي  ــهورة والت ــة المش )2/ف 1-1( للعلام

ــب  ــن يرغ ــى م ــه »فع ــى ان ــت ع نص

في اثبــات ان علامتــه مشــهورة ان يوفــر 

ــد  ــك«)49(, فق ــدة لذل ــات المؤي المعلوم

اكــدت الســلطة المختصــة في تحديــد 

ــائعة  ــة ش ــة علام ــت العلام ــا اذا كان م

الشــهرة ايــة ظــروف قــد يســتخلص 

منهــا ان العلامــة معروفــة جــداً, وعــى 

ــة  ــهرة علاني ــات ش ــة اثب ــك العلام مال

ــك  ــدة لذل ــات مؤي ــر معلوم في ان يوف

الادعــاء, فالمعلومــات التــي يختارهــا 

لاثبــات شــهرة  تقديمهــا  ويرغــب في 

الســلطة  الــزام  يعنــي  لا  علامتــه 

المختصــة بــراي مالــك العلامــة وضرورة 

إقــرار مــا قدمــه مــن معلومــات لاثبات 

ادعائــه وانمــا تخضــع هــذه المعلومــات 



375

2م
02

5  
    

    
    

ان 
ير

حز
    

    
    

  6
3  

د /
عد

ال
فرهاد عابد سليم      د. مهند إبراهيم فندي

التقديريــة)50(,  الســلطة  لتقديــر 

وحســب اطلاعنــا للتشريعــات محــل 

الدراســة والمقارنــة لم نجــد نــص يتطرق 

لــه في اثبــات شــهرة العلامــة التجاريــة 

عــى مــن تقــع وهــذا يحتســب ان 

المــرع العراقــي لم يتطــرق في نصــوص 

لهــذا الموضــوع  التجاريــة  العلامــات 

ونأمــل للمــرع العراقي تنظيــم قانون 

العلامــات التجاريــة بشــكل منتظــم 

المشــركة  التوصيــة  حــذو  ويحــذو 

التجاريــة  العلامــة  نصــوص  لتنظيــم 

بشــكل كامــل ويتضمــن معايــر شــهرة 

ــع  ــذي يق ــرف ال ــد ط ــة وتحدي العلام

عليــه عــبء الاثبــات لشــهرة العلامــة.

الخاتمة

البحــث  كتابــة  مــن  الانتهــاء  بعــد 

جوانبهــا  كل  في  الموضــوع  وتنــاول 

اســتنتاجات  مجموعــة  الى  توصلنــا 

ــو الاتي: ــى النح ــا ع ــات نقتصره توصي

أولا: النتائج

ــرد في القانــون العراقــي تعريفــا  1: لم ي

خاصــا بالعلامــة التجاريــة المشــهورة 

ــة  ــف العلام ــط بتعري ــى فق ــا اكتف وانم

التجاريــة بشــكل عــام, بعكــس المــرع 

يعرفــا  اللــذان  والأردني  الامــاراتي 

العلامــة التجاريــة المشــهورة الى جانــب 

تعريفهــم للعلامــة التجاريــة بشــكل 

ــام. ع

2: يعــرف العلامــة التجاريــة المشــهورة 

ــة  ــهرة ومعرف ــع بش ــة يتمت ــه علام بان

واســعة بــن المســتهلكين تجتــاز نطــاق 

الإقليميــة, يكــون ذات قيمــة ماليــة 

ــة  ــا بالســمعة ودعاي في الســوق متمتع

الإقليمــي  المســتوى  عــى  جيــدة 

والــدولي لكــرة اســتعماله وانتشــاره.

ــة  ــة الفكري ــة العالمي 3: وضعــت منظم

والتوصيــة المشــركة معياريــن لتميــز 

مــن  العاديــة  التجاريــة  العلامــة 

ــل  ــة المشــهورة, تتمث العلامــات التجاري

والاخــرة  الموضوعــي  بمعيــار  الأولى 

ــدولي  ــارع ال ــه الش ــع ل ــخصي, يض الش

بالمعيــار  معينــة  نقــاط  مجموعــة 

الموضوعــي تتعلــق هذه النقــاط بنطاق 

ــتخدام  ــه الاس ــة ووج ــتخدام العلام اس

ــجيل  ــار التس ــا ومعي ــلوب ترويجه وأس

العلامــة,  وقيمــة  النجــاح  ودلائــل 

ــخصي  ــب الش ــة بالجان ــرى متعلق وأخ

ــة  ــرض معرف ــي يف ــة الت ــق بالفئ تتعل

العلامــة عندهــم لاعتبــار العلامــة مــن 

ضمــن العلامــات المشــهورة.

المشــهورة  التجاريــة  العلامــة  ان   :4

لهــا أهميــة كبــرة بالنســبة للمالــك 

يكــون  جانــب  فمــن  والمســتهلك, 

طــرق  مــن  للمســتهلك  ضمانــة 

ــل   ــن قب ــة م ــال المرتكب ــش والاحتي الغ
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ــة  ــر ضمان ــاع, كــا ويعت التجــار والصن

للمســتهلك في شراء الســلع والخدمــات 

مــن  الخاليــة  العاليــة  الجــودة  ذات 

العيــوب, مــن جانــب اخــر يكــون أداة 

يميــز ســلع وخدمــة المالــك الأصــي مــن 

ســلع وخدمــات متشــابهة, كــا ويكــون 

وســيلة لتحقيــق الأربــاح والســيطرة 

ــلع  ــك الس ــال تل ــوق في مج ــى الس ع

والبضائــع.

ــة  ــهرة العلام ــات ش ــبء اثب ــع ع 5: تق

التجاريــة عــى المالــك وليس المســتهلك, 

ــدم نحــو شراء ســلعة او  لان الأخــر يق

خدمــة ذات علامــة معينــة وبالتــالي 

العلامــة  غــر  العلامــة  ان  ظهــر  اذا 

يكــون  مشــهورة  غــر  او  المقصــودة 

باثبــات شــهرة  المعنــي  المالــك هــو 

ــة  ــه هــو مــن وضــع العلام ــه لان علامت

وليــس المســتهلك.

ثانيا: التوصيات

مــع  العراقــي  المــرع  يعامــل   :1

ــة  ــهورة معامل ــة المش ــة التجاري العلام

العلامــة التجاريــة العاديــة مــن حيــث 

التنظيــم القانــوني, لــذا نــوصي المــرع 

مخصصــة  جديــدة  نصــوص  بســن 

ــكل  ــى ش ــواء ع ــة س ــة التجاري للعلام

تنظيــم جديــد او بالإضافــة الى النصوص 

ــة  ــوم العلام ــه مفه ــن في ــودة يب الموج

الــذي  والمعيــار  المشــهورة  التجاريــة 

يســتند عليــه في اعتبــار الشــهرة وغــره 

ــه. ــق ب ــي يتعل ــع الت ــن المواضي م

2: نــوصي المــرع العراقــي بــان يهتــم 

لمســالة العلامــة التجاريــة المشــهورة 

اشــد اهتمامــا في ظــل الفســاد الموجــود 

ــراق  ــاة في الع ــالات الحي ــع مج في جمي

ومــن ضمنهــا في المجــال الاقتصــادي 

ــي  ــاد الداخ ــة الاقتص ــاري لحماي والتج

الدوليــة  بالتجارتــه  الثقــة  وتعزيــز 

والداخليــة.

3: نــوصي المــرع باتيــان حمايــة اكــر 

للمســتهلك يضمــن حقــه ويحميــه مــن 

ــال ســواء  ــع طــرق الغــش والاحتي جمي

ــلع  ــوق والس ــة الس ــق مراقب ــن طري ع

التــي تنتــر في الســوق الداخــي او 

او عــن  الخــارج,  التــي يصــدر مــن 

طريــق فــرض غرامــة عــى المالــك التــي 

وفــرض  وخدماتــه  ســلعه  في  يغــش 

ــة. ــالبة للحري ــات الس العقوب
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فرهاد عابد سليم      د. مهند إبراهيم فندي

الهوامش: 
ــد  ــات, حام ــد زي ــى, احم ــم مصطف 1- إبراهي

عبدالقــادر, محمــد النجــار, المعجــم الوســيط 

)1+2(, تحقيــق: مجمــع اللغــة العربيــة, ج2, 

ــر, ص880. ــنة الن ــوة, دون س دار الدع

2- د. نصــار ســيد احمــد ود. مصطفــى محمد, 

المعجــم الوســيط – معجــم عــربي – عــربي, 

 ,2008 العربيــة,  الــراث  احيــاء  دار  ج1و2, 

ص371.

3- عبدالرحمــن الســيد فرمــان, الاتجاهــات 

التجاريــة  العلامــة  حمايــة  في  الحديثــة 

المشــهورة – دراســة مقارنــة بــن القانونــن 

ــس  ــة الترب ــي في ضــوء اتفاقي المــري والفرن

وقواعــد منظمــة الويبــو, دار النهضــة العربيــة, 

ــوبي,  ــد مج ــرة, ط2, 2008, ص28؛ محم القاه

تســجيل العلامــات التجاريــة, رســالة تقدمــت 

بهــا للحصــول عــى شــهادة دبلــوم الدراســات 

المعمقــة في قانــون الاعــال, كليــة العلــوم 

 ,1999 المغــرب,   – البيضــاء  دار  القانونيــة, 

ــة  ــة الصناعي ــاح بيومــي, الملكي ص15؛ عبدالفت

في القانــون المقــارن, دار الفكــر الجامعــي, 

ص156.  ,2008 الإســكندرية, 

ــة  ــة التجاري ــام, العلام ــي الغن ــارق فهم 4- ط

ــج والمســتهلك, مركــز  ــة المنت ودورهــا في حماي

2016م,   - 1437هـــ  العربيــة,  الدراســات 

حقــوق  موســوعة  لطفــي,  خاطــر  ص381؛ 

الملكيــة الفكريــة – دراســة تفصيليــة للقانــون 

رقــم )82( لســنة 2002 في شــأن حمايــة حقوق 

الملكيــة الفكريــة, دار الكتــب المصريــة, 2002, 

ــة  ــة التجاري ــالي, العلام ــة الجي ص233؛ عجم

ــة, ج4,  ــة مقارن ــا( دراس ــا وحمايته )خصائصه

لبنــان, 2015,  الحقوقيــة,  زيــن  منشــورات 

ص39.

الموســوعة  عرفــة,  عبدالوهــاب  الســيد   -5

العلميــة في حمايــة حقــوق الملكيــة الفكريــة, 

ــة,  ــوعات القانوني ــى للموس ــب الغن ج1, المكت

الإســكندرية, دون ســنة النــر, ص139؛ نهــى 

ــهورة  ــة المش ــة التجاري ــى, , العلام ــد عي خال

ــة  ــور في مجل ــث منش ــة, بح ــة مقارن – دراس

العلــوم  بابــل, تصــدر عــن كليــة  جامعــة 

ــدد  ــد 21, الع ــل, المجل ــة باب الإنســانية, جامع

الأول, 2013, ص4؛ عجمــة الجيــالي, مصــدر 

ســابق, ص39.

ــون  6- ينظــر: المــادة )4/ف( مــن مرســوم قان

اتحــادي الامــاراتي للعلامــات التجاريــة رقــم 36 

لســنة 2021.

ــات  ــون العلام ــن قان ــادة )2( م ــر: الم 7- ينظ

 1999 لســنة   )34( رقــم  الأردني  التجاريــة 

المعــدل.

8- ينظــر: المــادة )6( مكــرر مــن اتفاقيــة 

 1883 الصناعيــة  الملكيــة  لحمايــة  باريــس 

وتعديلاتهــا.

ــة  ــراوي, الحماي ــروان داوود القط ــد م 9- احم

المدنيــة للعلامــة التجاريــة المشــهورة وفــق 

التشريــع الأردني والاتفاقيــات الدوليــة, رســالة 

تقدمــت بهــا للحصــول عــى درجــة الماجســتير 

ــة  ــوق, جامع ــة الحق ــون الخــاص, كلي في القان

الــرق الأوســط, أيــار, 2014, ص24؛ فائــزة 

مــاك, العلامــة المشــهورة: حمايــة قانونيــة 

ــور في  ــث منش ــة, بح ــات خاص ــة لعلام خاص

مجلــة الجزائريــة للعلــوم القانونيــة, السياســية 

والاقتصاديــة, المجلــد 57, العــدد الأول, الســنة 
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2020, ص426؛ طــارق فهمــي الغنــام, مصــدر 

ــابق, ص385. س

10- ينظــر: مــادة رقــم )2( مــن التوصيــة 

المشــركة بشــأن الاحــكام المتصلــة بحمايــة 

العلامــات التجاريــة شــائعة الشــهرة لســنة 

.1999

ــة  11- ينظــر: المــادة )2/ف ا-ب( مــن التوصي

المشــركة.

ــة  ــن التوصي ــادة )2/ف 3-أ( م ــر: الم 12- ينظ

ــركة. المش

مــن   )2( ا-ب  )2/ف  المــادة  ينظــر:   -13

المشــركة. التوصيــة 

14- ينظــر: المــادة )2/ف1 أ )3( مــن التوصيــة 

المشتركة.

ــة  15- ينظــر: المــادة )2/ف ا-ب( مــن التوصي

المشــركة.

ــان, الاتجاهــات  ــن الســيد فرم 16- عبدالرحم

التجاريــة  العلامــة  حمايــة  في  الحديثــة 

المشــهورة – دراســة مقارنــة بــن القانونــن 

ــس  ــة الترب ــي في ضــوء اتفاقي المــري والفرن

وقواعــد منظمــة الويبــو, دار النهضــة العربيــة, 

القاهــرة, ط2, 2008, ص47؛ احمــد مــروان 

ــاي  ــابق, ص14؛ ب ــدر س ــراوي, مص داود الق

ــة المشــهورة  ــة العلامــة التجاري حســينة, حماي

بــن التشريــع الجزائــري والاتفاقيــات الدوليــة, 

رســالة تقدمــت لنيــل شــهادة الماســر اكاديمي, 

والعلــوم  الحقــوق  كليــة  الحقــوق,  قســم 

السياســية, جامعــة محمــد بوضيــاف المســيلة, 

ص14.  ,2019-2018

ــة  17- ينظــر: المــادة )1/2 ف ج( مــن التوصي

المشــركة.

ــن  ــر محيس ــادق زغ ــم وص ــر كاظ 18- جعف

التجاريــة  وعامــر زغــر محيســن, العلامــة 

ــة  ــة جامع ــور في مجل ــث منش ــهورة, بح المش

ذي قــار, المجلــد الأول, العــدد الأول, 2016, 

ــة  ــولي, حماي ــد مت ــاز محم ــد الب ص281؛ احم

 – الكترونيــا  المشــهورة  التجاريــة  العلامــة 

مجلــة  منشــور في  بحــث  مقارنــة,  دراســة 

العــدد  الاقتصاديــة,  او  القانونيــة  البحــوث 

الرابــع, 2019, ص756؛ عجمــة  الشــهر   ,68

الجيــالي, مصــدر ســابق, ص39.

مصــدر  فرمــان,  الســيد  عبدالرحمــن   -19

ص50. ســابق, 

20- ينظــر: المــادة )2/ف3 أ )2( وب( مــن 

التوصيــة المشــركة.

مرســوم  مــن  )4/ف1(  المــادة  ينظــر:   -21

قانــون اتحــادي الامــاراتي للعلامــات التجاريــة.

ــون العلامــات  22- ينظــر: المــادة )2( مــن قان

ــة الأردني. التجاري

23- ينظر: المادة )4/أولا/ف2(

24- ينظــر: المــادة )6/ثانيــا( مــن اتفاقيــة 

الصناعيــة. الملكيــة  لحمايــة  باريــس 

اســتئناف  محكمــة  رئاســة  قــرار   -25

منطقــة أربيــل / محكمــة بــداءة أربيــل / 

2, رقــم الدعــوى 1985/ب2016/2, بتاريــخ 

.2017 /11 /26

مصــدر  فرمــان,  الســيد  عبدالرحمــن   -26

مصــدر  الجيــالي,  عجمــة  ص52؛  ســابق, 

ــام, مصــدر  ســابق, ص39؛ طــارق فهمــي الغن

ص389. ســابق, 

27- نهى خالد عيسى, مصدر سابق, ص7.

ــدر  ــراوي, مص ــروان  داود القط ــد م 28- احم
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ــابق,  ــدر س ــاك, مص ــزة م ــابق, ص24؛ فائ س

ــاي حســينة, مصــدر ســابق, ص18. ص427؛ ب

زغــر  وصــادق  جــر  كاظــم  جعفــر   -29

مصــدر  محيســن,  زغــر  وعامــر  محيســن 

مصــدر  الجيــالي,  عجمــة  ص282؛  ســابق, 

عبيــدات,  محمــد  إبراهيــم  ص39؛  ســابق, 

القانونيــة  الحمايــة  في  داثــره  التســجيل 

للعلامــة التجاريــة – دراســة تحليليــة في قانــون 

العلامــات التجاريــة الأردني, بحــث منشــور في 

ــون,  ــة والقان ــوم الشريع ــات, عل ــة دراس مجل

ص49.  ,2021 العــدد3,  المجلــد48, 

30- ينظــر: المــادة )2/ف2-أ( مــن التوصيــة 

ــركة. المش

مصــدر  فرمــان,  الســيد  عبدالرحمــن   -31

ص53. ســابق, 

32- ينظــر: المــادة )2/ف2-أ( مــن التوصيــة 

ــركة. المش

33- فائزة ملاك, مصدر سابق, ص427.

34- ينظــر: المــادة )2/ف2 – أ( مــن التوصيــة 

المشــركة.

مصــدر  فرمــان,  الســيد  عبدالرحمــن   -35

ص54. ســابق, 

36- ينظــر: المــادة )2/ف2 – أ( مــن التوصيــة 

المشــركة.

37- نهى خالد عيسى, مصدر سابق, ص8.

38- طــارق فهمــي الغنــام, مصــدر ســابق, 

ــدر  ــان, مص ــيد فرم ــن الس ص390؛ عبدالرحم

مصــدر  الجيــالي,  عجمــة  ص56؛  ســابق, 

ص39. ســابق, 

39- ينظــر: المــادة )2/ف3 – أ بنــد 3( مــن 

التوصيــة المشــركة.

40- ينــزر: المــادة )4/ف2( مــن مرســوم قانــون 

اتحــادي العلامــات التجاريــة الاماراتي.

ــون العلامــات  41- ينظــر: المــادة )2( مــن قان

ــة الأردني. التجاري

42- ينظــر: المــادة )4/ف1 – ج( مــن التوصيــة 

المشتركة.

ــة  ــن, العلامــات التجاري ــن الدي 43- صــاح زي

وطنيــا ودوليــا, دار الثقافــة للنــر والتوزيــع, 

طيــب,  عــي  هالــة  ص43؛   ,2008 الأردن, 

البيــع  عقــد  في  الخفــي  العيــب  ضــان 

الالكــروني – دراســة مقارنــة, رســالة تقدمــت 

ــدني, في  ــون الم ــاص, القان ــون الخ ــا في القان به

-2020 الموصــل,  جامعــة  الحقــوق,  كليــة 

ص81.  ,1442

ــوني  ــم القان ــم, التنظي ــد كري ــد مجي 44- محم

في  المشــهورة  التجاريــة  العلامــة  لحمايــة 

التخفيــف, بحــث منشــور في مجلــة اداب, 

ــدد 525,  ــار, الع ــة ذي ق ــة الاداب, جامع كلي

2018, ص7. الثالــث,  القســم 

45- محمــد حســني عبــاس, الملكيــة الصناعيــة 

والمحــل التجاريــة: بــراءة الاخــراع, الرســوم 

والبيانــات  العلامــات  الصناعيــة,  والنــاذج 

ــاري,  ــل التج ــاري, المح ــم التج ــة, الاس التجاري

المنافســة غــر المشروعــة, دار النهضــة العربية, 

القاهــرة, 1971, ص279.

46- باي حسينة, مصدر سابق, ص10.

47- صلاح زين الدين, مصدر سابق, ص43.

مصــدر  فرمــان,  الســيد  عبدالرحمــن   -48

ص38. ســابق, 

ــة  ــن التوصي ــادة )2/ف 1-1( م 49- ينظــر: الم

المشــركة.
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العلامة التجارية المشهورة

مصــدر  فرمــان,  الســيد  عبدالرحمــن   -50

ــام, مصــدر  ســابق, ص86؛ طــارق فهمــي الغن

ص396. ســابق, 

المصادر
أولا: كتب اللغة

ــد  ــات, حام ــد زي ــى, احم ــم مصطف 1:	إبراهي

عبدالقــادر, محمــد النجــار, المعجــم الوســيط 

)1+2(, تحقيــق: مجمــع اللغــة العربيــة, ج2, 

ــر. ــنة الن ــوة, دون س دار الدع

2:	د. نصــار ســيد احمــد ود. مصطفــى محمــد, 

المعجــم الوســيط – معجــم عــربي – عــربي, 

ــة, 2008. ــراث العربي ــاء ال ج1و2, دار احي

ثانيا: الكتب القانونية

ــة  ــوق الملكي ــوعة حق ــي, موس ــر لطف 1:	خاط

الفكريــة – دراســة تفصيليــة للقانــون رقــم 

)82( لســنة 2002 في شــأن حمايــة حقــوق 

الملكيــة الفكريــة, دار الكتــب المصريــة, 2002. 

الموســوعة  عرفــة,  عبدالوهــاب  2:	الســيد 

العلميــة في حمايــة حقــوق الملكيــة الفكريــة, 

ــة,  ــوعات القانوني ــى للموس ــب الغن ج1, المكت

الإســكندرية, دون ســنة النــر. 

3:	صــاح زيــن الديــن, العلامــات التجاريــة 

وطنيــا ودوليــا, دار الثقافــة للنــر والتوزيــع, 

.2008 الأردن, 

4:	طــارق فهمــي الغنــام, العلامــة التجاريــة 

ــج والمســتهلك, مركــز  ــة المنت ودورهــا في حماي

ــة, 1437هـــ - 2016م. ــات العربي الدراس

الاتجاهــات  فرمــان,  الســيد  5:	عبدالرحمــن 

التجاريــة  العلامــة  حمايــة  في  الحديثــة 

المشــهورة – دراســة مقارنــة بــن القانونــن 

ــس  ــة الترب ــي في ضــوء اتفاقي المــري والفرن

وقواعــد منظمــة الويبــو, دار النهضــة العربيــة, 

 .2008 ط2,  القاهــرة, 

الصناعيــة  الملكيــة  بيومــي,  6:	عبدالفتــاح 

في القانــون المقــارن, دار الفكــر الجامعــي, 

.2008 الإســكندرية, 

التجاريــة  العلامــة  الجيــالي,  7:	عجمــة 

ــة, ج4,  ــة مقارن ــا( دراس ــا وحمايته )خصائصه

لبنــان, 2015. الحقوقيــة,  زيــن  منشــورات 

ــة  ــة الصناعي ــاس, الملكي ــني عب ــد حس 8:	محم

ــوم  والمحــل التجاريــة: بــراءة الاخــراع, الرس

والبيانــات  العلامــات  الصناعيــة,  والنــاذج 

ــاري,  ــل التج ــاري, المح ــم التج ــة, الاس التجاري

المنافســة غــر المشروعــة, دار النهضــة العربية, 

القاهــرة, 1971.

ثالثا: البحوث

1:	إبراهيــم محمــد عبيــدات, التســجيل داثــره 

في الحمايــة القانونيــة للعلامــة التجاريــة – 

دراســة تحليليــة في قانــون العلامــات التجاريــة 

الأردني, بحــث منشــور في مجلــة دراســات, 

علــوم الشريعــة والقانــون, المجلــد48, العدد3, 

.2021

2:	احمــد البــاز محمــد متــولي, حمايــة العلامــة 

دراســة   – الكترونيــا  المشــهورة  التجاريــة 

مقارنــة, بحــث منشــور في مجلــة البحــوث 

ــهر  ــدد 68, الش ــة, الع ــة او الاقتصادي القانوني

.2019 الرابــع, 

محيســن  زغــر  وصــادق  كاظــم  3:	جعفــر 

التجاريــة  وعامــر زغــر محيســن, العلامــة 

ــة  ــة جامع ــور في مجل ــث منش ــهورة, بح المش

ذي قــار, المجلــد الأول, العــدد الأول, 2016. 



381

2م
02

5  
    

    
    

ان 
ير

حز
    

    
    

  6
3  

د /
عد

ال
فرهاد عابد سليم      د. مهند إبراهيم فندي

4:	فائــزة مــاك, العلامــة المشــهورة: حمايــة 

بحــث  خاصــة,  لعلامــات  خاصــة  قانونيــة 

منشــور في مجلــة الجزائريــة للعلــوم القانونية, 

السياســية والاقتصاديــة, المجلــد 57, العــدد 

الســنة 2020. الأول, 

5:	محمــد مجيــد كريــم, التنظيــم القانــوني 

في  المشــهورة  التجاريــة  العلامــة  لحمايــة 

التخفيــف, بحــث منشــور في مجلــة اداب, 

ــدد 525,  ــار, الع ــة ذي ق ــة الاداب, جامع كلي

.2018 الثالــث,  القســم 

6:	نهــى خالــد عيــى, , العلامــة التجاريــة 

المشــهورة – دراســة مقارنــة, بحــث منشــور في 

مجلــة جامعــة بابــل, تصــدر عــن كليــة العلــوم 

ــدد  ــد 21, الع ــل, المجل ــة باب الإنســانية, جامع

.2013 الأول, 

رابعا: الرسائل الجامعية

1:	احمــد مــروان داوود القطــراوي, الحمايــة 

المدنيــة للعلامــة التجاريــة المشــهورة وفــق 

التشريــع الأردني والاتفاقيــات الدوليــة, رســالة 

تقدمــت بهــا للحصــول عــى درجــة الماجســتير 

ــة  ــوق, جامع ــة الحق ــون الخــاص, كلي في القان

ــار, 2014.  ــط, أي ــرق الأوس ال

2:	بــاي حســينة, حمايــة العلامــة التجاريــة 

المشــهورة بــن التشريــع الجزائــري والاتفاقيات 

الدوليــة, رســالة تقدمــت لنيــل شــهادة الماســر 

الحقــوق  كليــة  الحقــوق,  قســم  اكاديمــي, 

والعلــوم السياســية, جامعــة محمــد بوضيــاف 

المســيلة, 2019-2018.

العلامــات  تســجيل  مجــوبي,  3:	محمــد 

التجاريــة, رســالة تقدمــت بهــا للحصــول عــى 

ــوم الدراســات المعمقــة في قانــون  شــهادة دبل

الاعــال, كليــة العلــوم القانونيــة, دار البيضــاء 

– المغــرب, 1999.

ــب الخفــي  ــب, ضــان العي ــة عــي طي 4:	هال

ــة,  ــة مقارن ــروني – دراس ــع الالك ــد البي في عق

الخــاص,  القانــون  بهــا في  تقدمــت  رســالة 

ــة  ــوق, جامع ــة الحق ــدني, في كلي ــون الم القان

.1442-2020 الموصــل, 

خامسا: القوانين

ــة الصناعيــة  ــة الملكي ــة باريــس لحماي 1:	اتفاقي

ــا. 1883 وتعديلاته

التجاريــة  والبيانــات  العلامــات  2:	قانــون 

المعــدل. لســنة 1957   )21( رقــم  العراقــي 

رقــم  الأردني  التجاريــة  العلامــات  3:	قانــون 

المعــدل.  1999 لســنة   )34(

4:	التوصيــة المشــركة بشــأن الاحــكام المتصلــة 

ــائعة الشــهرة  ــة ش ــات التجاري ــة العلام بحماي

ــنة 1999. لس

5:	مرســوم قانــون اتحــادي الامــاراتي للعلامــات 

التجاريــة رقــم 36 لســنة 2021.

سادسا: القرارات القضائية الغير منشورة

1:	قــرار رئاســة محكمــة اســتئناف منطقــة 

 ,2  / أربيــل  بــداءة  محكمــة   / أربيــل 

بتاريــخ  1985/ب2016/2,  الدعــوى  رقــم 

.2017 /11 /26
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